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REDBRICK THEATRE COMPANY — TURNE COM SUBSIiDIO E

CAMPANHA DE CARTAZES o«

Uma turné regional por seis locais da nova pec¢a da
Redbrick, aliada a uma ousada campanha de cartazes
em tipografia condensada, criada para colagem urbana e
alcance comunitario.
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Emitido em 12 de janeiro Gompany Gerente de Subvencdes e
de 2026 Programas de Turné,
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Northern Arts Council

STATUS REQUISITOS
Para revisao 8

Linha de base definida na Funcionais e ndo funcionais
aprovagao
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'Fault Lines' € a montagem mais ambiciosa ja encomendada pela Redbrick Theatre

Company ate hoje, e foi desenvolvida com uma turné regional em mente desde o
primeiro rascunho. O que falta € o financiamento para levar a producéo alem de seu
palco de origem — aluguel de espagos, uma campanha de cartazes capaz de
transmitir a identidade do espetaculo em seis cidades muito diferentes, e o trabalho
de engajamento comunitario que transforma uma unica apresentacéo em uma
relagdo duradoura com um novo publico.

Esta proposta apresenta uma turné por seis locais no Noroeste da Inglaterra e em
Yorkshire, ancorada em uma campanha de cartazes em tipografia condensada e em
negrito, projetada para funcionar como colagem urbana, sinalizagdo nos locais e
materiais para redes sociais a partir do mesmo kit criativo. Ela se encerra com bate-
papos pos-espetaculo e oficinas escolares em cada parada, para que o subsidio
financie alcance, e ndo apenas uma sequéncia de apresentacgdes.

<~,

REQUISITO PRIORIDADE

R-01 Todos os seis locais da turné confirmados antes do inicio da _

producao de impresséo dos cartazes
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TURNE FAULT LINES

R-02

R-03

R-04

R-07

O sistema de cartazes deve se adaptar a programacéo local
de cada local sem redesenho completo

Fly-posting e distribuic&o no local concluidos duas semanas
antes de cada apresentacao

Sessdes audiodescritas e legendadas agendadas em no
minimo trés locais

Bate-papo pos-espetaculo e oficina escolar realizados em
cada parada da turné

Tiragem limitada a 5.000 cartazes dentro do orgamento
aprovado da campanha

Dados de publico coletados em cada local para o relatorio
de impacto do subsidio

Relatorio final de impacto entregue em até quatro semanas
apos o encerramento da turné
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R-01 Obrigatorio Todos os seis locais da turné
confirmados antes do inicio

da producédo de impressao

dos cartazes

R-02 Obrigatorio O sistema de cartazes deve
se adaptar a programacgao

local de cada local sem

redesenho completo

R-03 Obrigatorio Fly-posting e distribuicéo no
local concluidos duas

semanas antes de cada

apresentacao

R-04 Obrigatorio SessoOes audiodescritas e

legendadas agendadas em

no minimo trés locais
L _} |

R-05 Desejavel Bate-papo pds-espetaculo

e oficina escolar

realizados em cada parada
daturné




@ REDBRICK THEATRE COMPANY TU RNE FAU LT LINES
1 ESPEClFICAm

2

ARIO
SPC-01 Montagem cénicae  Custos de cenografia, 1 10de £11,000
ensaios iluminagao e ensaios abril de
para a temporada de 2026
aberturaem
Manchester
SPC-02 Criacédoda Desenvolvimento de 1 10de £4,200
campanha de conceito e arte pronta abril de
cartazes paraimpresséo para 2026
seis locais
_____________________________________________________________________________________________________________________________________|
SPC-03  Impressédoe 5.000 cartazes 1 10de £3,200
distribuicao da impressos e abril de
colagem distribuidos ao longo 2026
daturné
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SPC-04 Aluguel de
espagos
regionais e
logistica de

turné

SPC-05 Oficinas de
engajament
0

comunitario

Cinco locais S

de turné no
Noroeste da
Inglaterrae
em Yorkshire

Bate-papos 6

poOs-
espetaculo
e oficinas
escolares
em cada
local

10 de abril £2,900/ venue
de 2026

10 de abril £650 / workshop
de 2026

SPC-06 Marketing e

RP

Imprensa 1

regional,
campanha
social e
marketing
de
acessibilida
de

10 de abril
de 2026

£3,200

As especificagdes séo fixadas no momento da aceitacéo; qualquer alteracéo €
tratada por meio do processo de controle de mudancas definido neste documento.

UM SISTEMA, SEIS LOGAIS

Um kit de cartazes em tipografia

condensada e em negrito que se
adapta a divulgacao local sem
redesenho a cada parada.

ALCANGE, NAO APENAS
UMA TEMPORADA

DE APRESENTAGOES
Bate-papos pos-espetaculo e
oficinas escolares transformam
cada apresentacdo emuma

relacdo duradoura com o
publico.

PRESTACAO DE CONTAS
JUNTO AO PATROGINIO

Dados de publico e um relatorio
final de impacto conciliados
diretamente com os termos de
financiamento do Conselho.
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SEMANAS 1-2 - CRIAQAO DA CAMPANHA DE CARTAZES

Provas tipograficas finalizadas e arquivos de cartazes prontos para
impressao aprovados.

SEMANAS 3-4 - PRODUGAO GRAFICA E DISTRIBUIGAO

5.000 cartazes impressos e colados antes da estreia da turné.

SEMANA S - TEMPORADA DE ABERTURA EM MANCHESTER

Estreia no palco de origem da Redbrick, com noite de imprensa.

SEMANAS 6-14 - TURNE REGIONAL

Cinco locais adicionais no Noroeste da Inglaterra e em Yorkshire, cada um
com bate-papo e oficina.
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45 Oxford Rd, Manchester, Greater Manchester M1 5QA,
Reino Unido

boxoffice@redbricktheatre.com - +44 161555 0177 -

redbricktheatre.com
Redbrick Theatre Company Ltd - VAT GB 245 8891 06 +




