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Uma campanha nacional de outdoors e impressos com titulos
construidos em torno de dez frases feitas a mao para o lancamento
de outono da Pemberton Outdoor Gear.
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= SECTION

0BJETIVO E PUBLICO-ALVD

A Pemberton Outdoor Gear vem investindo ha trés temporadas na mesma
publicidade outdoor suave e discreta que qualquer outra marca de vestuario em sua
categoria — e os dados de monitoramento comprovam isso: a lembranca de marca
espontanea esta estagnada ha dezoito meses. O langamento de outono € o maior
lancamento de produto do calendario deste ano, e a equipe de marketing quer uma
campanha que realmente gere repercussao, nao apenas que seja vista.

A Loudmouth & Vine propoe um projeto de doze semanas para escrever, criar e
produzir uma campanha nacional de outdoors e impressos com titulos de impacto:
dez frases feitas a mao construidas em torno dos equipamentos mais resistentes da
Pemberton, veiculadas em sessenta pontos de outdoor e uma compra de seis titulos

impressos. As secdes a seguir apresentam a abordagem, o escopo, 0 cronograma e
o investimento.

REQUISITOS FUNCIONAIS
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R-02 Todos os dez conceitos de titulo testados com um painel OBRIGATOR
de compradores-alvo da Pemberton antes da producao I0

R-03 Cinco titulos finais aprovados por escrito antes do inicio OBRIGATOR
da producao de layout I0

R-04 Layouts de outdoor entregues em todos os formatos OBRIGATOR
padrao 14x48 e 10x36 I0

R-05 Layouts de impressao dimensionados para todos os seis OBRIGATOR
posicionamentos de titulo confirmados I0

R-06 Tom de voz da campanha alinhado as diretrizes de marca  DESEJAVEL

existentes da Pemberton

R-07 Arquivos prontos para impressao entregues com pelo DESEJAVEL
menos duas semanas de antecedéncia do prazo de cada
fornecedor

R-08 Briefing de recall pés-langamento entregue em até quatro PODERIA

semanas apos o langcamento da campanha
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— TABLE

ID PRIORIDADE

R-01 Obrigatério

R-02 Obrigatério

R-03 Obrigatério

R-04 Obrigatério

R-05 Obrigatorio

REQUISITO

Os titulos devem ser
legiveis apenas pela
tipografia a 500 pés de
distancia em velocidade de
rodovia

Todos os dez conceitos de
titulo testados com um
painel de compradores-
alvo da Pemberton antes
da producao

Cinco titulos finais
aprovados por escrito
antes do inicio da
producao de layout

Layouts de outdoor
entregues em todos os
formatos padrao 14x48 e
10x36

Layouts de impressao
dimensionados para todos
0s seis posicionamentos
de titulo confirmados

CAMPANHA DE LANCAMENTO DE OUTONO



CAMPANHA DE LANCAMENTO DE OUTONO

PLATAFORMA CRIATIVA

A estratégia central de
manchetes e a plataforma de
tom de voz sobre a qual toda a
campanha é construida.

DESIGN DE OUTDOOR

Layouts para as cinco
manchetes de producao,
dimensionados para todos os
formatos padrao de outdoor.

= SPEC

02

REDAGAO DOS TITULOS

Dez frases de destaque feitas a

mao, escritas para serem lidas
de um carro em movimento.

05

DESIGN IMPRESSO

Layouts para a compra

impressa nacional em seis
publicacdes.

03

TESTES COM COMPRADORES

Testes de recall e ressonancia

das dez frases com o painel de
compradores-alvo da
Pemberton.

PRODUGAO E ENTREGA

Arquivos prontos para
impressao entregues a todos
os veiculos de midia antes do
langamento de outono.

ESPECIFICACAO

ESPECIFICACAD DE
CONMPONE

ITEM

SPC-01

SPC-02 Redacao dos

titulos

Plataforma criativa

ESPECIFICACAO

Estratégia central de
titulos e plataforma
de tom de voz

Dez conceitos de
titulo, escritos e
refinados

UNIDADESRAZO PRECO UNITA
2 2sem. $5,400 / wk
3 3sem. $6,200 / wk
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SPC-03 Testes com
comprador

es

SPC-04 Design de

outdoor

SPC-05 Design
impresso

SPC-06 Producao e

entrega

As especificacdes sao fixadas no momento da aceitacao; qualquer alteracao é

Testes de 2 2 sem.

lembranca
e
ressonanci
acom
painel de
comprador
es-alvo

Layouts 2 2sem.

para cinco
titulos de
producao,
todos os
formatos
padrao

Layouts 1 1sem.

para a
compra
nacional de
seis titulos
impressos

Arquivos 2 2sem.

prontos
para
imprensa
entregues a
todos os
fornecedor
es de midia

$5,800 / wk

$6,600 / wk

$10,800 / wk

$15,500 / wk

tratada por meio do processo de controle de mudancas definido neste documento.
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DESIGN GENTRADO FRASES TESTADAS PRODUCAO PRONTA
EM TIPOGRAFIR CONI COVIPRADORES PARA FORNECEDORES

Cada manchete é construida Dez conceitos, testados com Arquivos prontos para
para funcionar como tipografia um painel real de impressao entregues em todos
pura antes de qualquer compradores, reduzidos aos os formatos exigidos pelos
imagem ser anexada a ela. cinco que realmente fornecedores de outdoor e
funcionam. impressos da Pemberton.
— PHASE

04

SENVANAS 1-2 - PLATRFORMA CRIRTIVA

Estratégia central de titulos e plataforma de tom de voz desenvolvidas
e aprovadas.

— PHASE

SEMANAS 3-5 - REDAGAD DOS TITULDS

Dez conceitos de titulo escritos e refinados com base na plataforma.

— PHASE

SENVANAS 6-7 - TESTES COM CONMPRADORES

Testes de lembrancga e ressonancia reduzem os dez titulos para os cinco
mais fortes.

— PHASE

SEMANAS 8-10 - DESIGN E DIAGRAMAGAD

Layouts de outdoor e impressos produzidos para 0s cinco
titulos vencedores.

CAMPANHA DE LANCAMENTO DE OUTONO 8/9



CAMPANHA DE LANCAMENTO DE OUTONO

— SIGN OFF

LOUDIVIOUTH & VINE

1147 W Fulton Market, Chicago, IL 60607, Estados Unidos

pitch@loudmouthvine.com - +1 312 555 0155 - loudmouthvine.com
Loudmouth & Vine LLC - EIN 47-2910384
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