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M Objet et public visé

Les trois campagnes de marche test de Nectarine ont eté menées ville par ville avec
des creations ajustees manuellement et sans cadre de mesure commun, de sorte
qu'il n'existe aucune vue unifiee de ce qui genere reellement des inscriptions
efficaces & grande eéchelle. La télévision connecteée et les partenariats d'influenceurs
sont des canaux entierement nouveaux pour la marque, et le conseil d'administration
a conditionne le prochain tour de financement & une efficacite d'acquisition client
demontree a l'echelle nationale.

Bloomfield Digital propose une campagne de lancement multicanal de douze
semaines, construite autour d'un cadre de mesure unique, d'un calendrier de vagues
par ville échelonneé selon I'expansion des zones de livraison de Nectarine, et d'une
optimisation hebdomadaire permettant a I'equipe interne de voir en temps reel ce qui
fonctionne. Les sections suivantes presentent I'approche, le perimetre, le calendrier
et l'investissement.

@ Exigences fonctionnelles

. R-01 Uncadrede mesure unique inter-canaux doit étre OBLIGATOIRE
operationnel avant le lancement de tout media payant.
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. R-02 Lacreationpublicitaire de la campagne doit provenir OBLIGATOIRE
d'un systeme visuel et de message partage unique,
appliqué aux formats social, CTV et influenceurs.

. R-03 Lelancementsocial payant et CTV de la premiere OBLIGATOIRE
vague doit couvrir les huit premieres villes de la zone
de livraison.

. R-04 Untableau de bord de reporting en direct doit étre OBLIGATOIRE

accessible a I'equipe interne de Nectarine pendant
toute la durée de la campagne.

. R-05 Lecontenudamorcage desinfluenceurs doit étre OBLIGATOIRE
publie au moins deux semaines avant le media payant
dans chaque vague de villes.

. R-06 Unpointde contréle a mi-campagne doit reaffecter le SOUHAITABLE
budget vers les canaux et villes les plus performants
d'icila semaine 7.

. R-07 LesachatsCTV doiventinclure un plan de substitution SOUHAITABLE
pour tout marche de lancement presentant un
inventaire insuffisant.

. R-08 Lecoltparacquisition doit étre suivi par ville afin SOUHAITABLE
d'orienter le sequencement des vagues deux et trois.
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W R-05

PRIORITE

Obligatoire

Obligatoire

Obligatoire

Obligatoire

Obligatoire

EXIGENCE

Un cadre de mesure
unique inter-canaux doit
étre opéerationnel avant le
lancement de tout média
payant.

La creation publicitaire de
la campagne doit provenir
d'un systeme visuel et de
message partage unique,
applique aux formats
social, CTV et influenceurs.

Le lancement social payant
et CTV de la premiere
vague doit couvrir les huit
premieres villes de la zone
de livraison.

Un tableau de bord de
reporting en direct doit
étre accessible al'equipe
interne de Nectarine
pendant toute la duree de
la campagne.

Le contenu d'amorgage
des influenceurs doit étre
publié au moins deux
semaines avant le media
payant dans chaque
vague de villes.
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Spécification
des composants

REF. ELEMENT SPECIFICATION UNITESDELAI PRIX UNITAIRE
. SPC Cadre de mesure Mise en place du 1 30 $14,000
-01 ettableaudebord  suivimulticanal et du novemb
reporting en direct re 2026
W SPC  Systemecréatif  Systeéme visuel et de 1 30 $22,000
-02 decampagne messages adapté au novem
social,alaCTV et bre
aux influenceurs 2026
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W spc-

03

™ spc-

04

2 spc-

05

W spc-

06

Gestion des
medias
sociaux
payants

Planificatio
n et achat
de
telévision
connectee

Programme
d'amorcage
par
influenceur
S

Calendrier
de
lancement
par vagues
et
coordinatio
n desvilles

Achat Meta,
TikTok et
Pinterest,
campagne
de 12
semaines

Strategie et
execution
CTVsurles
marcheés de
la premiere
vague

Partenariat
s micro- et
moyens
echelonnes
sur toutes
les vagues

Planificatio
n
echelonné
edu
déploiemen
tsur 40
villes et
coordinatio
ndes
marcheés

12

12 sem. $1,900 / wk

30 $26,000
novembre
2026

30 $19,200
novembre
2026

30 $8,000
novembre
2026

Les specifications sont fixees a I'acceptation ; tout changement est traite selon la

procedure de contréle des modifications definie dans le présent document.
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Un seul cadre, Par vagues, pas Optimisation
tous les canaux d'un seul coup hebdomadaire,
La mesure est construite avant  Un calendrier echelonne par pas trimestrielle

la creation, afin que chaque ville permet au budget de Un tableau de bord en direct et
dollar soit comparable entrele  suivre la disponibilité des zones ~ un point de contrdle integre en
social, laCTV et I'influencedés  de livraison, plutdt que de tout ~ cours de campagne permettent
le premier jour. lancer a l'aveugle de reorienter les depenses
simultanement. sous-performantes en
quelques jours.

SEMAINES 1-2 - STRATEGIE ET MESURE

Cadre de mesure construit, brief creatif finalise, marchés de la premiere
vague confirmes.

SEMAINES 3-4 - DEVELOPPEMENT CREATIF

Systeme creatif de campagne produit et adapte au social payant, alaCTV et
aux formats d'influenceurs.

SEMAINES 5-6 - LANCEMENT DE LA PREMIERE VAGUE

- E—

Le social payant et la CTV sont lances dans les huit premiéres villes,
I'amorgage par les influenceurs est deja en cours.

SEMAINES 7-9 - DEUXIEME VAGUE ET OPTIMISATION

Lancement de la deuxieme vague de villes ; le point d'etape a mi-campagne
réaffecte le budget aux meilleurs performeurs.
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