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PREPARE POUR PREPARE PAR EMIS LE VALABLE JUSQU'AU
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Meal Kits — Digital, 2026

Sofia Denver
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La mission en cinq chiffres

MISSION

Campagne de
lancement
multicanal

Faire connaitre le
deploiement national de
Nectarine dans les cuisines
qui comptent.

DUREE

12 semaines

Du lancement a la livraison
finale

INVESTISSEMENT

$118,000

$118,000, plus taxe de vente
du colorado — services de
marketing et de publicite
exoneres

PREPARE POUR

Nectarine Meal
Kits
Sofia Marchetti,

Responsable du marketing
de croissance

DEBUT

10 ao(t 2026

Sous reserve d'acceptation
avant le 26 aoUt 2026
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B Résumeé exécutif

Les trois campagnes de marche test de Nectarine ont eté menées ville par ville avec
des creations ajustees manuellement et sans cadre de mesure commun, de sorte
qu'il n'existe aucune vue unifiee de ce qui genere reellement des inscriptions
efficaces & grande eéchelle. La télévision connecteée et les partenariats d'influenceurs
sont des canaux entierement nouveaux pour la marque, et le conseil d'administration
a conditionne le prochain tour de financement & une efficacite d'acquisition client
demontree a l'echelle nationale.

Bloomfield Digital propose une campagne de lancement multicanal de douze
semaines, construite autour d'un cadre de mesure unique, d'un calendrier de vagues
par ville échelonneé selon I'expansion des zones de livraison de Nectarine, et d'une
optimisation hebdomadaire permettant a I'equipe interne de voir en temps reel ce qui
fonctionne. Les sections suivantes presentent I'approche, le perimetre, le calendrier
et l'investissement.
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L
Le défi

Les campagnes de marche test de
Nectarine ont été menees ville par
ville avec des creations ajustees
manuellement et sans cadre de
mesure commun, de sorte qu'il
n'existe aucune vue unifiée de ce qui
genere reellement des inscriptions
efficaces a grande echelle.

La television connectee et les
partenariats d'influenceurs sont des
canaux entierement nouveaux pour la
marque, et le déploiement des zones
de livraison sur 40 villes impose de
lancer la campagne par vagues plutot
que d'un seul coup, sans cannibaliser
les dépenses entre marches
mediatiques se chevauchant.

]
Notre approche

Nous construisons un cadre de
mesure unique pour tous les canaux
avant qu'une seule publicite ne soit
diffusee, afin que le budget puisse
étre reoriente vers ce qui fonctionne
en quelques jours, et nonen
quelgues mois. Le social payant et |a
télévision connectée sont lances
ensemble dans les huit villes de |a
premiere vague.

L'amorgage par les influenceurs est
echelonné deux semaines avant
chaque vague afin de creer une
conversation organique avant
I'arrivee des depenses payantes, et
chaque vague alimente le méme
tableau de bord en direct.
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o
85+

LANCEMENTS
D'APPLICATIONS
GRAND PUBLIC
REALISES

W STATUT

Immatriculations,
couvertures et garanties

HABILITATION

Entité
enregistrée

Immatriculatio
n fiscale

Assurance
responsabilité
civile

professionnelle

Assurance
responsabilité
civile générale

02
3,2X

ROAS MOYEN DES
MEDIAS PAYANTS SUR
LENSEMBLE DES
LANCEMENTS

-
12
Sen.

DE LA STRATEGIE AU
SUIVI NATIONAL

ORGANISME .

, REFERENCE

EMETTEUR

Registre des Bloomfield

sociétés, Etats-  Digital, LLC

Unis

Administration EIN 84-

fiscale, Etats- 2217690

Unis

Assureur Disponible

commercial sur demande

Assureur Disponible

commercial sur
demande

PERIMETRE STATUT
Nom Actif
commercial et

identite

juridique

Toutes les Actif

prestations
facturéees

Campagne de
lancement
multicanal

Travaux sur
site et dans
les locaux du
client

Renouvele chaque ann

Renouvelé chaque ant



® BLOOMFIELD DIGITAL

LANCEMENT DE KITS REPAS

. Adhésion
aun
organism
e
professio
nnel

Association
professionnell
e, Etats-Unis

Disponible sur
demande

Codede Enregle
déontologie et

procédure de

réclamation

Les certificats et les tableaux de garanties sont fournis sur demande et sont reemis a
Nectarine Meal Kits sur demande a tout moment pendant la mission.

Le cadre delancement de
Bloomfield nous aindiqué en une
semaine quels canaux
fonctionnaient vraiment. Nous
avons atteint notre objectif de CPA
désle premier mois, pasle
quatriéme.

B OWEN CASTELLANO
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@ Livrables

HORS PERIMETRE

STRATEGIE

Cadre de mesure de lancement
Un cadre de mesure interfilieres unique et un tableau de bord de reporting partage
pour 'ensemble de la campagne.

CREATION

Systéme créatif de campagne
Creation pour reseaux sociaux payants, TV connectee et influenceurs, élaboree a
partir d'un systeme visuel et de messages unique, adapte a chaque canal.

MEDIAS

Plan média réseaux sociaux payants

Strategie de canaux et d'audience avec optimisation hebdomadaire sur Meta, TikTok
et Pinterest.

MEDIAS

Achat de télévision connectée
Planification et achat média TV connectée sur les marchés de lancement de la
premiere vague.

PARTENARIATS

Programme d'amorg¢age par influenceurs
Partenariats avec des influenceurs culinaires micro et intermédiaires, échelonnés
avant chaqgue vague de villes.

==Refonte du site web ou du parcours de paiement

=Marketing par e-mail ou de cycle de vie au-dela des annonces de lancement

=Conception d'emballages ou d'imprimes dans les boites

= Gestion continue des contrats d'influenceurs au-dela de la campagne de

douze semaines
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SEMAINES 1-2 - STRATEGIE ET MESURE

Cadre de mesure construit, brief creatif finalise, marches de la premiere
vague confirmes.

SEMAINES 3-4 - DEVELOPPEMENT CREATIF

Systéme creatif de campagne produit et adapte au social payant, alaCTV et
aux formats d'influenceurs.

SEMAINES 5-6 - LANCEMENT DE LA PREMIERE VAGUE

Le social payant et la CTV sont lancés dans les huit premieres villes,
I'amorgage par les influenceurs est deja en cours.

SEMAINES 7-9 - DEUXIEME VAGUE ET OPTIMISATION

I
|
.I.

Lancement de la deuxieme vague de villes ; le point d'étape a mi-campagne
reaffecte le budget aux meilleurs performeurs.
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1 Cadre de mesure et tableau de 1 $14,000 $14,000
bord

Mise en place du suivi multicanal et du

reporting en direct

. Systéme créatif de campagne 1 $22,000 $22,000

Systeme visuel et de messages adapté au
social, alaCTV et aux influenceurs

. Gestion des médias sociaux 12 $1,900/wk $22,800
payants

Achat Meta, TikTok et Pinterest, campagne de
12 semaines

04 Pianification et achat de 1 $26,000 $26,000
télevision connectée

Stratégie et exécution CTV sur les marchés de
la premiére vague

. Programme d'amorgage par
influenceurs

< 13 / 18



® BLOOMFIELD DIGITAL LANCEMENT DE KITS REPAS

Partenariats micro- et moyens échelonnés sur

1 $19,200 $19,200
toutes les vagues
. Calendrier de lancement par 1 $8,000 $8,000
vagues et coordination des villes
Planification échelonnée du déploiement sur
40 villes et coordination des marchés
Total de la mission $118,000
Honoraires de mission $118,000

Taxe de vente du Colorado —
services de marketing et de SO
publicite exoneres

Total $118,000

totaoo $118,000

Tous les montants sont en USD. Facturation en trois étapes : 40 % a la signature, 30
% au demarrage de la production, 30 % a la livraison. Ce tarif est valable pour les
engagements debutant au plus tard le 26 aolt 2026.
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Sprintde
lancement

$42,000

B Cadre de mesure et
tableau de bord

B Systeme créatif de
campagne

EPlan mediade la
premiere vague

EDeux semaines
d'optimisation

@ OPTIONS

Quelle formule

vous convient

. Prix

. Périmetre
principal

. Ce quiestinclus

SPRINT DE
LANCEMENT

$42,000

Cadre de mesure

et tableau de bord

Systeme creatif
de campagne

Déploiement
+ Croissance

$14,500/mo

B Tout ce qui est inclus
dans Déeploiement
complet

B Optimisation mensuelle

DEPLOIEMENT
COMPLET

$118,000

Tout ce qui est
inclus dans Sprint
de lancement

Achat media pour
toutes les vagues
devilles

continue

B Plan trimestriel
d'expansion des canaux

B Stratege croissance
dedie

DEPLOIEMENT +
CROISSANCE

$14,500/mo

Tout ce qui est
inclus dans
Déploiement
complet

Optimisation
mensuelle
continue
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. Suivi apres Deux semaines Point Stratege
livraison d'optimisation d'optimisation en croissance dédié
milieu de
campagne

Les prix sont en USD et excluent la taxe sur les ventes du colorado — services de
marketing et de publicite exoneres. Les options peuvent étre combinees ou
echelonneées ; larecommandation pour Nectarine Meal Kits est mise en avant dans la
section tarifaire.

W ECHEANCIER DE PAIEMENT

Echéance de
chaque versement

DECLENCHEU
N° JALON - PART MONTANT

. 01Semaines 1-2 - Strategieet 10 aolt 2026 40% $47,200
mesure

2 02Semaines 3-4- Au démarrage 30% $35,400
Développement creatif de lalivraison

. 03Semaines 5-6 - Lancement A l'acceptation 30% $35,400
de la premiére vague du jalon

Total (HT) 100% $118,000

Les echeances sont facturees au fur et a mesure des jalons ci-dessus et sont
payables dans les 30 jours suivant chaque facture. Tous les montants sont exprimes
en USD et s'entendent hors taxe de vente du colorado — services de marketing et de
publicite exoneres.
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B Hypothéses surlesquelles repose cette estimation

Cette proposition suppose que Nectarine fournisse les cartes finalisees des zones
de livraison et les elements de marque créeatifs des le lancement, et qu'un budget
meédia d'au moins 118 000 $ sur la campagne de douze semaines soit engage et
disponible tel que planifié. Linventaire de télévision connectee est soumis a
disponibilité sur chaque marche de lancement et peut necessiter une substitution
vers un marché comparable & un cout similaire. Les honoraires sont valables pour les
engagements confirmés au plus tard le 26 aoGt 2026.

La contresignature ci-dessous vaut acceptation du perimetre, du calendrier et de
I'investissement definis dans cette proposition et autorise le demarrage des travaux.

POUR NECTARINE MEAL KITS POUR BLOOMFIELD DIGITAL
Sofia Marchetti Bloomfield Digital
RESPONSABLE DE LA SIGNATAIRE AUTORISE

CROISSANCE MARKETING
Date

Date
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igital

2 bloomfielddigital.com - Denver,




