REDBRICK THEATRE COMPA
CAMPAGNE D'AFFICHAGE
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Une tournee regionale de six salles pouriamn

Redbrick, accompagnée d'une campagne d'aiil s
caractéres gras condensés congue pourlécellage sauvage
et 'ancrage communautaire.
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« Fault Lines » est lacommande la plus ambitieuse jamais realisee par Redbrick
Theatre Company, pensee des la premiére version pour une tournée regionale. Ce qui

lui manque, c'est le financement permettant de faire sortir la production de sa scene
d'origine — location des salles, une campagne d'affichage capable de porter l'identite
du spectacle dans six villes tres differentes, et le travail d'engagement
communautaire qui transforme une simple representation en une relation durable
avec un nouveau public.

Cette proposition presente une tournee de six salles dans le Nord-Ouest et le
Yorkshire, articulée autour d'une campagne d'affichage en caractéres gras
condenses congue pour fonctionner a la fois en collage sauvage, en signaletique de
salle et en supports sociaux a partir d'un méme kit de base. Elle se conclut par

des rencontres apres spectacle et des ateliers scolaires a chaque etape, afin

que la subvention finance un rayonnement réel, et pas seulement une serie

de représentations.
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SALLES DE TOURNEE SPECTATEURS PROJETES DUREE DE LA TOURNEE
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‘—
LE DEFI

« Fault Lines » est deja en repetition, mais le
budget de tournee de Redbrick ne couvre
gue Manchester. Les salles régionales
souhaitent une campagne d'affichage et un
plan marketing confirmes avant de s'engager
sur des dates, ce qui crée un probleme de
l'ceuf et la poule que la compagnie ne peut
resoudre seule.

Le sujet de la piece — une famille confrontee
aune fracture generationnelle — resonne
differemment dans chaque ville de l'itinéraire,
et une affiche generique unique risque
d'aplatir cette richesse en une image
marketing passe-partout qui dessert l'ceuvre.

—
NOTRE APPROCHE

Nous concevons un systeme d'affichage
unique en caracteres gras condenses, ala
fois flexible : un bandeau et une charte
typographique communs que chaque salle
peut adapter avec sa propre programmation
locale, imprimes a partir des mémes fichiers
pour maitriser les coUts. Le collage sauvage
et la distribution en salle sont programmes
deux semaines avant chaque etape.

La tournée elle-méme est construite autour
de la piece : six salles dans le Nord-Ouest et
le Yorkshire, chacune associee a une
rencontre apres spectacle et a un atelier
scolaire, afin que la subvention finance une
relation avec le public de chaque ville, et pas
seulement une representation.
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MEME LR PARUTION DES

CRITIQUES - ET
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DANS NOS MURS
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Adhésionaun  Association Disponible sur Codede Enregle
organisme professionnell demande déontologie et
professionnel e, Royaume- procédure de

Uni réclamation

_____________________________________________________________________________________________________________________________ D}
Les certificats et les tableaux de garanties sont fournis sur demande et sont reemis a

Northern Arts Council sur demande a tout moment pendant la mission.

SEMAINES 1-2 - CONCEPTION DE LA CAMPAGNE D'AFFICHAGE

Finalisation des épreuves typographiques et validation des fichiers d'affiches
préts aimprimer.

SEMAINES 3-4 - PRODUCTION ET DISTRIBUTION DES IMPRESSIONS

5 000 affiches imprimees et collées avant l'ouverture de la tournee.

SEMAINE 5 - OUVERTURE A MANCHESTER

Premiere dans la salle d'origine de Redbrick, avec soirée de presse.

SEMAINES 6-14 - TOURNEE REGIONALE

Cing salles supplémentaires dans le Nord-Ouest et le Yorkshire, chacune
avec rencontre et atelier.
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CAMPAGNE
D'AFFIGHAGE
UNIQUEMENT

£7.400

m Conception du systeme
d'affiches et épreuves
prétes al'impression

m Tirage de 5 000 affiches

m Affichage sauvage dans
six salles

m Kit de contenus sociaux
et presse

AGCOMPAGNEMENT
DE TOURNEE

£28,600

Tout ce qui estinclus
dans la campagne
d'affichage

Gestion de production
en tournée sur six salles

Coordination des
partenariats avec les
salles

Rencontres apres
spectacle a chaque
etape

+
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Prix

£7,400
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£28,600

PRODUGTION )
COMPLETE ET TOURNEE

£42.500

m Tout ce qui estinclus
dans l'accompagnement
de tournée

m Ateliers scolaires dans
chaque salle

m Représentations
accessibles dans trois
salles

m Rapport de subvention
et évaluation d'impact

£42,500
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Ce quiestinclus Tirage de 5000 Gestion de Ateliers scolaires
affiches production en dans chaque salle

tournee sur six

salles
Livraison Affichage sauvage Coordination des Representations
dans six salles partenariats avec les accessibles dans
salles trois salles
.\ b ]

Suivi apres Kit de contenus Rencontres apres Rapport de
livraison sociaux et presse spectacle a chaque subvention et
étape évaluation
d'impact

Les prix sont indiqués en GBP et n'incluent pas la TVA (financement par subvention —
hors champ d'application de la TVA). Les options peuvent étre combinées ou
echelonneées ; larecommandation pour Northern Arts Council est mise en avant dans
la section tarifaire.




= REDBRICK THEATRE COMPANY TOURN E E « FAULT LINES »



