® BLOOMFIELD DIGITAL

BLOOMFIELD DIGITAL - CAMPAGNE DE
LANCEMENT MULTICANAL

Lancementde
Kits repas

Faire connaitre le déploiement national de Nectarine dans les cuisines
qui comptent.
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® Pourquoi maintenant

Les trois campagnes de marche test de Nectarine ont eté menées ville par ville avec
des creations ajustees manuellement et sans cadre de mesure commun, de sorte
qu'il n'existe aucune vue unifiee de ce qui genere reellement des inscriptions
efficaces & grande eéchelle. La télévision connecteée et les partenariats d'influenceurs
sont des canaux entierement nouveaux pour la marque, et le conseil d'administration
a conditionne le prochain tour de financement & une efficacite d'acquisition client
demontree a l'echelle nationale.

Bloomfield Digital propose une campagne de lancement multicanal de douze
semaines, construite autour d'un cadre de mesure unique, d'un calendrier de vagues
par ville échelonneé selon I'expansion des zones de livraison de Nectarine, et d'une
optimisation hebdomadaire permettant a I'equipe interne de voir en temps reel ce qui
fonctionne. Les sections suivantes presentent I'approche, le perimetre, le calendrier
et l'investissement.
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Le défi

Les campagnes de marche test de
Nectarine ont été menées ville par
ville avec des creations ajustees
manuellement et sans cadre de
mesure commun, de sorte qu'il
n'existe aucune vue unifiée de ce qui
genere reellement des inscriptions
efficaces a grande echelle.

La television connectee et les
partenariats d'influenceurs sont des
canaux entiérement nouveaux pour la
marque, et le déploiement des zones
de livraison sur 40 villes impose de
lancer la campagne par vagues plutot
que d'un seul coup, sans cannibaliser
les dépenses entre marches
mediatiques se chevauchant.
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ROAS MOYEN DES
MEDIAS PAYANTS SUR
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DE LA STRATEGIE AU
SUIVI NATIONAL
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Notre approche

Nous construisons un cadre de
mesure unique pour tous les canaux
avant qu'une seule publicite ne soit
diffusee, afin que le budget puisse
étre reoriente vers ce qui fonctionne
en quelques jours, etnonen
quelques mois. Le social payant et |a
télevision connectee sont lances
ensemble dans les huit villes de la
premiere vague.

L'amorgage par les influenceurs est
echelonné deux semaines avant
chaque vague afin de créer une
conversation organique avant
I'arrivee des depenses payantes, et
chaque vague alimente le méme
tableau de bord en direct.
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Le cadre delancement de
Bloomfield nous a indiqué en une
semaine quels canaux
fonctionnaient vraiment. Nous
avons atteint notre objectif de CPA
deés le premier mois, pas le
quatrieme.

@ OWEN CASTELLANO

W STATUT

Immatriculations,
couvertures et garanties

ORGANISME

) REFERENCE PERIMETRE STATUT
EMETTEUR
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Reqistre des
societes,
Etats-Unis

Administration
fiscale, Etats-
unis

Assureur
commercial

Assureur
commercial

Association
professionnell
e, Etats-Unis

Bloomfield
Digital, LLC

EIN 84-
2217690

Disponible sur
demande

Disponible sur
demande

Disponible sur
demande

Nom
commercial et
identite
juridique

Toutesles
prestations
facturées

Campagne de
l[ancement
multicanal

Travaux sur
site etdansles
locaux du
client

Codede
déontologie et
procédure de
réclamation

Actif

Actif

Renouvele chaque année

Renouvelé chaque année

Enregle

Les certificats et les tableaux de garanties sont fournis sur demande et sont reemis a

Nectarine Meal Kits sur demande a tout moment pendant la mission.

SEMAINES 1-2 - STRATEGIE ET MESURE

Cadre de mesure construit, brief creatif finalise, marchées de la premiere

vague confirmes.
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SEMAINES 3-4 - DEVELOPPEMENT CREATIF

Systéme creatif de campagne produit et adapte au social payant, alaCTV et
aux formats d'influenceurs.

SEMAINES 5-6 - LANCEMENT DE LA PREMIERE VAGUE

Le social payant et la CTV sont lancés dans les huit premieres villes,
I'amorgage par les influenceurs est deja en cours.

SEMAINES 7-9 - DEUXIEME VAGUE ET OPTIMISATION

E—

Lancement de la deuxieme vague de villes ; le point d'étape a mi-campagne
reaffecte le budget aux meilleurs performeurs.

Sprintde
lancement

$42,000

B Cadre de mesure et

Déploiement
+ Croissance

$14,500/mo

B Tout ce qui estinclus
tableau de bord dans Déeploiement

W Systeme créatif de complet

campagne B Optimisation mensuelle

s continue
EPlan mediade la

premiere vague B Plan trimestriel

@ Deux semaines d'expansion des canaux

d'optimisation B Stratége croissance

dedie

W MODELE ECONOMIQUE

Comment se comparent
les trois formules

SPRINT DE DEPLOIEMENT DEPLOIEMENT +
LANCEMENT COMPLET CROISSANCE



® BLOOMFIELD DIGITAL

LANCEMENT DE KITS REPAS

. Prix

. Périmétre
principal

. Cequiest
inclus

. Livraison

. Suivi apres
livraison

$42,000

Cadre de mesure et
tableau de bord

Systeme creatif de
campagne

Plan media de la
premiere vague

Deux semaines
d'optimisation

$118,000

Tout ce qui est
inclus dans Sprint
de lancement

Achat media pour
toutes les vagues
devilles

Programme
d'amorgage par
influenceurs

Point
d'optimisation en
milieu de
campagne

$14,500/mo

Tout ce qui est
inclus dans
Déeploiement
complet

Optimisation
mensuelle
continue

Plan trimestriel
d'expansion des
canaux

Stratege
croissance dédié

Les prix sont en USD et excluent la taxe sur les ventes du colorado — services de

marketing et de publicite exoneres. Les options peuvent étre combinees ou

echelonneées ; larecommandation pour Nectarine Meal Kits est mise en avant dans la

section tarifaire.
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