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PREPARADO POR

Bloomfield

PREPARADO PARA
Nectarine
Meal Kits —
Sofia
Marchetti,
Directora de
Marketing de
Crecimiento

ENCARGO
Campana de
Lanzamiento
Multicanal

[ = = peunvisTAZO

Digital,
Denver

EMITIDO

2026

El proyecto en cinco cifras

ENCARGO

Campanade
Lanzamiento
Multicanal

Llevar el lanzamiento
nacional de Nectarine ante
las cocinas adecuadas.

DURACION

12 semanas
Del inicio a la entrega final

INVERSION

$118,000

$118,000, mas impuesto
sobre ventas de colorado —
servicios de marketingy
publicidad exentos

PREPARADO PARA

Nectarine Meal
Kits
Sofia Marchetti,

Responsable de marketing
de crecimiento

27 de juliode

VALIDO HASTA
26 de agosto
de 2026

INICIO

10 de agosto de
2026

Sujeto a aceptacion antes
del 26 de agosto de 2026



% BLOOMFIELD DIGITAL LANZAMIENTO DE KITS DE COMIDA

¥ Resumen ejecutivo

Las tres campanas de mercado de prueba de Nectarine se ejecutaron ciudad por
ciudad con creatividades ajustadas a mano y sin un marco de medicion compartido,
por lo que no existe una vision unica de que esta impulsando realmente los registros
eficientes a escala. La television conectada y las asociaciones con influencers son
canales completamente nuevos para la marca, y la junta directiva ha vinculado la
proxima ronda de financiacion a una eficiencia de adquisicion de clientes a nivel
nacional demostrada.

Bloomfield Digital propone una campana de lanzamiento multicanal de doce semanas
construida sobre un unico marco de medicion, un calendario escalonado por oleadas
de ciudades sincronizado con la expansion de las zonas de entrega de Nectarine, y
una optimizacion semanal para que el equipo interno pueda ver en tiempo real que
esta funcionando. Las secciones siguientes exponen el enfoque, el alcance, el
cronogramay la inversion.
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H
El reto

Las campanas de mercado de prueba
de Nectarine se ejecutaron ciudad
por ciudad con creatividades
ajustadas a manoy sin un marco de
medicion compartido, por lo que no
existe una vision unica de que esta
impulsando realmente los registros
eficientes a escala.

La television conectaday las
asociaciones con influencers son
canales completamente nuevos para
lamarca, y el despliegue de zonas de
entrega en 40 ciudades implica que la
campana debe lanzarse por oleadas
en lugar de todo ala vez, sin
canibalizar el gasto entre mercados
mediaticos superpuestos.

]
Nuestro enfoque

Construimos un unico marco de
medicion para todos los canales
antes de que se publique un solo
anuncio, de modo que el presupuesto
pueda redirigirse hacia lo que
funciona en cuestion de dias, no de
meses. Las redes sociales de pagoy
la television conectada se lanzan
juntas en las ocho ciudades de la
primera oleada.

La siembra con influencers se
programa dos semanas antes de cada
oleada para generar conversacion
organica antes de que llegue el gasto
de pago, y cada oleada reporta al
mismo panel en vivo.
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Mas de

85

LANZAMIENTOS DE
APLICACIONES DE
CONSUMO
REALIZADOS

W SITUACION

02
3,2X

ROAS PROMEDIO DE
MEDIOS PAGOS EN

TODOS LOS

LANZAMIENTOS

-
12

Seim.

DE LA ESTRATEGIA AL

SEGUIMIENTO

NACIONAL

Registros, coberturas
y garantias

CREDENCIAL

W Entidad

registrada

. Registro fiscal

. Seguro de
responsabilida

d civil
profesional

ENTIDAD
EMISORA

Registro de
sociedades,
Estados Unidos

Autoridad fiscal,

Estados Unidos

Aseguradora
comercial

REFERENCIA

Bloomfield
Digital, LLC

EIN 84-
2217690

Disponible a
solicitud

ALCANCE

Nombre
comercial e
identidad
juridica

Todos los
trabajos
facturados

Campanade
Lanzamiento
Multicanal

ESTADO

Activo

Activo

Se renueva anualment
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. Segurode Aseguradora Disponible a Trabajos en Se renueva anualmente
responsa  comercial solicitud sitioy enlas
bilidad instalaciones
civil del cliente
general
. Afiliacion  Asociacion Disponible a Codigo de Al corriente
aun sectorial, solicitud conductay
organism  Estados procedimiento
o Unidos de
profesion reclamaciones
al

Los certificados y anexos de polizas se entregan a solicitud y se reemiten a Nectarine
Meal Kits a solicitud en cualquier momento durante el encargo.

El marco de lanzamiento de
Bloomfield nos dijo en una
semana qué canales realmente
estaban funcionando. Alcanzamos
huestro objetivo de CPA en el
primer mes, no en el cuarto.

B OWEN CASTELLANO
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@ Entregables

ESTRATEGIA

Marco de medicion del lanzamiento

Un unico marco de medicion multicanal y un panel de informes compartido para toda
la campana.

CREATIVIDAD

Sistema creativo de campana
Creatividad para redes sociales de pago, CTV e influencers, elaborada a partir de un
unico sistema visual y de mensajes, adaptada a cada canal.

MEDIOS

Plan de medios de pago en redes sociales

Estrategia de canales y audiencias con optimizacion semanal en Meta, TikTok
y Pinterest.

MEDIOS

Compra de television conectada
Planificacion y compra de medios en CTV en los mercados de lanzamiento de la
primera ola.

ALIANZAS

Programa de siembra con influencers
Alianzas con influencers gastrondmicos de nivel micro y medio, escalonadas antes
de cada ola por ciudad.

FUERA DEL ALCANCE ..

==Rediseno del sitio web o del flujo de compra

= Marketing por correo electrénico o de ciclo de vida mas alla de los anuncios

de lanzamiento

=DisenNo de empaques o material impreso dentro de la caja

= Gestion continua de contratos de influencers mas alla del periodo de

doce semanas
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SEMANAS 1-2 - ESTRATEGIA Y MEDICION

Marco de medicion construido, brief creativo cerrado, mercados de la primera
oleada confirmados.

SEMANAS 3-4 - DESARROLLO CREATIVO

Sistema creativo de campana producido y adaptado para redes sociales de
pago, CTV y formatos de influencers.

SEMANAS 5-6 - LANZAMIENTO DE LA PRIMERA OLEADA

Las redes sociales de pago y CTV se activan en las primeras ocho ciudades,
con la siembra de influencers ya en marcha.

SEMANAS 7-9 - SEGUNDA OLEADA Y OPTIMIZACION

Se lanza la segunda oleada de ciudades; el punto de control a mitad de
campana reasigna el presupuesto hacia los mejores resultados.
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03 Marco de medicion y panel 1 $14,000 $14,000

Configuracion de seguimiento multicanal y

desarrollo de informes en vivo

02 sistema creativo de camparia 1 $22,000 $22,000

Sistema visual y de mensajeria adaptado para
redes sociales, CTV e influencers

. Gestion de redes sociales de 12 $1,900/wk $22,800
pago

Compra en Meta, TikTok y Pinterest, campafa
de 12 semanas

04 Pianificaciony compra de 1 $26,000 $26,000
television conectada

Estrategia y ejecucion de CTV en los mercados
de la primera oleada

08! Programa de siembra con 1 $19,200 $19,200
influencers

Asociaciones micro y de nivel medio
escalonadas en todas las oleadas
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. Calendario de lanzamiento por 1 $8,000 $8,000
oleadas y coordinacion por
ciudad

Programacion escalonada de lanzamiento en
40 ciudades y coordinacion de mercados

Total del proyecto $118,000

Honorarios del proyecto $118,000

Impuesto sobre las ventas de
Colorado — servicios de

: - $0
marketing y publicidad
exentos
Total $118,000
TOTAL $118,000
ADEUDADO

Todos los importes estan en USD. Facturado en tres hitos: 40% a la firma, 30% al
inicio del desarrollo, 30% a la entrega. La tarifa se mantiene para contrataciones que
inicien a mas tardar el 26 de agosto de 2026.
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Sprintde
lanzamiento

$42,000

EMarco de mediciony
panel

Despliegue +
Crecimiento

$14,500/mo

B Todo lo incluido en
Despliegue completo

@ Sistema creativo de B Optimizacion mensual

campana continua

EPlan de medios dela B Plan trimestral de

primera ola expansion de canales

WDos semanas de W Estratega de crecimiento

optimizacion dedicado

W OPCIONES

Qué modalidad
te conviene

SPRINT DE DESPLIEGUE DESPLIEGUE +
LANZAMIENTO COMPLETO CRECIMIENTO
W Precio $42,000 $118,000 $14,500/mo
. Alcance principal Marco de Todo loincluidoen  Todo lo incluido en

. Qué incluye

W Entrega

medicion y panel

Sistema creativo
de campana

Plan de medios de
la primera ola

Sprint de
lanzamiento

Compra de medios
de todas las olas
por ciudad

Programa de
siembra con
influencers

Despliegue
completo
Optimizacion
mensual continua

Plan trimestral de
expansion de
canales
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. Servicio Dos semanas de Punto de control Estrategade
posterior optimizacion de optimizacion a crecimiento
mitad de campanfa dedicado

Los precios estan en USD y no incluyen el impuesto sobre las ventas de colorado
— servicios de marketing y publicidad exentos. Las opciones se pueden combinar
o escalonar; larecomendacion para Nectarine Meal Kits se destaca en la seccion
de precios.

@ CALENDARIO DE PAGOS

Cuando vence cada cuota

DESENCADEN
N.e HITO PARTE IMPORTE
ANTE
. 01Semanas 1-2 -Estrategiay = 10 de agosto 40% $47,200
medicion de 2026
" 02Semanas 3-4 - Desarrollo Aliniciodela 30% $35,400
creativo entrega
. 03Semanas 5-6 - Lanzamiento  Enla 30% $35,400
de la primera oleada aceptacion del
hito
Total (sin impuestos) 100% $118,000

Las cuotas se facturan conforme a los hitos anteriores y son pagaderas dentro
de los 30 dias siguientes a cada factura. Todos los importes estan expresados en
USD y no incluyen impuesto sobre ventas de colorado — servicios de marketing y
publicidad exentos.
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B Supuestos de los que depende esta estimacion

Esta propuesta asume que Nectarine proporciona los mapas finales de zonas de

entregay los activos de marca creativos en el inicio, y que se compromete y se pone
a disposicion un presupuesto de medios de al menos $118,000 durante las doce

semanas de campanfa, segun lo previsto. El inventario de television conectada esta

sujeto a disponibilidad en cada mercado de lanzamiento y puede requerir sustitucion
por un mercado comparable a un costo similar. La tarifa es valida para contrataciones
confirmadas hasta el 26 de agosto de 2026 inclusive.

Al firmar a continuacion se acepta el alcance, el cronogramay la inversion

establecidos en esta propuesta, y se autoriza el inicio del trabajo.

POR NECTARINE MEAL KITS

Sofia Marchetti

DIRECTORA DE MARKETING DE
CRECIMIENTO

Fecha

POR BLOOMFIELD DIGITAL

Bloomfield Digital
FIRMANTE AUTORIZADO

Fecha
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