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ERSTELLT FUR BRAMBLETON CONSUMER GOODS

Leistungsbeschreibutr

Eine kategorieweite Marktforschungsstudie und ein

investorengerechter Infografik-Bericht fir Brambletons
nachste Produkteinfihrung.
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Marktforschung & 26. Januar 2026 10 Wochen
Berichterstattung Bei Gegenzeichnung Gestaffelt gemaB

Eine kategorieweite

nachstehendem Zeitplan

Marktforschungsstudie und

ein investorengerechter
Infografik-Bericht fur
Brambletons nachste
Produkteinfiihrung.
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$31,500 Carla Whitfield

$31,500 zzgl. VP of Category Strategy

Umsatzsteuer new york —

Marktforschungsleistungen

befreit
D
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Uberblick & Ziele -~ g
Ein zehnwochiges Forschungsengagement — quantitative ‘ ‘ ‘
Befragung, wettbewerbliche Kategorienanalyse und ein

kundengerechter Infografik-Bericht —, das der Geschaftsleitung
und dem Vorstand von Brambleton einen klaren Uberblick i i
das Kategoriewachstum vor dem Launchl."\}erschaﬁt. .'

[ I'I - . e |

® Hintergrund & Ziele ol

Brambletons internes Team hat in ebenso vielen Jahren drei vorherige
Kategoriestudien durchgefihrt, jede mit einer anderen Methodik und ohne
einheitliche Sicht — sodass der Fihrungsebene keine einzige Zahl vorliegt, die der
Vorstand fir eine Budgetentscheidung zur Produkteinfihrung akzeptieren wirde. Die
Kategorie selbst entwickelt sich zudem schnell, und veraltete Daten bergen das
Risiko einer unzureichend geplanten Einflihrung oder eines abwehrenden Vorstands,
der die gesamte Initiative blockiert.

Numeris Insights schlagt ein zehnwdchiges Forschungsengagement vor: eine
gquantitative Umfrage mit Gber 1.000 Teilnehmern, eine Wettbewerbsanalyse der
fuhrenden Akteure der Kategorie, ein MarktgroBenmodell mit einer
Dreijahresprognose sowie eine Kaufersegmentierung — geliefert sowohl als
fundierter schriftlicher Bericht als auch als eine einzige investorengerechte
Infografik-Prasentation fur den Vorstand. Die folgenden Abschnitte beschreiben den
Ansatz, die Leistungen, den Zeitplan und die Investition.
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Leistungen

FORSCHUNG

Quantitative Kauferbefragung

Eine Befragung mit Giber 1.000 Teilnehmenden in der gesamten Kategorie,
benchmarkt gegen die Zielkaufersegmente von Brambleton.

FORSCHUNG

Wettbewerbliche Kategorienanalyse

Kartierung von Preisgestaltung, Positionierung und Marktanteil der Top-
8-Wettbewerber.

ANALYSE

MarktgroRenmodell

TAM/SAM/SOM-GréBenbestimmung flr die Kategorie mit einer
Dreijahres-Wachstumsprognose.

ANALYSE
Kaufersegmentierung g —
Eine 4-Segment-Kaufertypologie mit Kaufausldser-Profilen.

BERICHTSWESEN

Schriftlicher Forschungsbericht —

Ein vollstandiger Ergebnisbericht mit Methodikanhang.

NICHT IM LEISTUNGSUMFANG ENTHALTEN .|I|
— Produktkonzepttests oder Verpackungsdesign-Forschung

= Internationale oder grenziiberschreitende Marktdaten (nur US-Markt)

— Laufendes Markentracking oder wellenweise Studien

— Mediaeinkauf oder Kampagnenumsetzung auf Basis der Ergebnisse
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01

Vorstandsreif,

nicht nur korrekt
Erkenntnisse Ubersetzt in ein
Deck, das der Vorstand
tatsachlich liest und danach
handelt.
D

02

Eine Kategorie,
eine klare Zahl

Ein einziges belastbares
GroBenmodell ersetzt drei
Jahre verstreuter Studien.

03

Daten, die lhr Team
weiterverwenden kann

Ein vollstandiger
Methodikanhang und der
Rohdatensatz zur internen
Weiterverwendung.
G
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Ref.

SPC-01

SPC-02

SPC-03

SPC-04

SPC-05

Position

Quantitative
Kauferbefragung

Wettbewerbliche
Kategorienanalyse

MarktgroBenmodel
I

Kaufersegmentieru
ng

Erstellung des
schriftlichen
Forschungsbericht
S

Spezifikation

Umfrage mit 1.240
Teilnehmern in der
gesamten Kategorie
durchgefihrt

Preisgestaltung,
Positionierung und
Marktanteile bei 8
Wettbewerbern

TAM/SAM/SOM -
GroBenbestimmung
mit 3-Jahres-
Prognose

Typologie mit 4
Segmenten und
Kaufmotiv-Profilen

Vollstandiger
Ergebnisbericht mit
Methodikanhang

Vorlauf
Aufwand
zeit
1 6. Mai
2026
8 6. Mai
2026
1 6. Mai
2026
1 6. Mai
2026
1 6. Mai
2026

Einzelpreis

$9,200

$650 / comg

$4,800

$3,600

$3,900

Die Spezifikationen werden mit der Abnahme festgelegt; jede Anderung wird tiber

das in diesem Dokument beschriebene Anderungsverfahren abgewickelt.

‘ Wochen 1-2 - Umfragedesign & Kategoriendefinition

Umfrageinstrument und Kategoriendefinition genehmigt.

‘ Wochen 3-4 - Durchfiihrung & Wettbewerbsanalyse

Umfrage durchgefuhrt und Wettbewerbs-Benchmarking abgeschlossen.
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‘ Wochen 5-6 - MarktgréoRen- & Segmentierungsmodellierung

MarktgroBenmodell und Kaufersegmentierung erstellt.

‘ Wochen 7-8 - Entwurf des schriftlichen Berichts

Vollstandiger Ergebnisbericht mit Methodikanhang entworfen.

‘ Woche 9 - Gestaltung der Infografik-Prdasentation

Ergebnisse in eine einzige vorstandsreife Prasentation Uberfihrt.

[
Abnahmekriterien oh
e
Ref. Anforderung Prioritat
R-01 Die Umfrage muss innerhalb des Kauferprofils der MUSS
Zielkategorie mindestens 1.000 abgeschlossene
Antworten erreichen
R-02 Die Wettbewerbsanalyse muss die 8 wichtigsten MUSS
Wettbewerber nach Kategorie-Marktanteil abdecken
R-03 Das MarktgroBenmodell muss TAM, SAM und SOM mit MUSS
einer 3-Jahres-Prognose enthalten
R-04 Die Shopper-Segmentierung darf zur besseren SOLLTE
Verstandlichkeit fir den Vorstand nicht mehr als 4
unterschiedliche Segmente ergeben
R-05 Alle Ergebnisse missen in einem methodischen Anhang MUSS

bis zu den Quelldaten nachvollziehbar sein
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uhil sse
Arbeitsbereich Wochen Satz Betrag
Quantitative Kauferbefragung 1 $9,200 $9,200

Umfrage mit 1.240 Teilnehmern in der gesamten
Kategorie durchgefiihrt

Wettbewerbliche Kategorienanalyse 8 $650 / competitor $5,200

Preisgestaltung, Positionierung und Marktanteile bei

8 Wettbewerbern

MarktgroBenmodell 1 $4,800 $4,800

TAM/SAM/SOM-GréBenbestimmung mit 3-Jahres-

Prognose

Kaufersegmentierung 1 $3,600 $3,600

Typologie mit 4 Segmenten und Kaufmotiv - Profilen

Erstellung des schriftlichen 1 $3,900 $3,900

Forschungsberichts

Volistandiger Ergebnisbericht mit Methodikanhang

Zwischensumme Honorare $31,500
Honorare $31,500

Verkaufssteuer New York —

Marktforschungsleistungen $0
befreit
Gesamt $31,500

e — Gesamt $31,500

Alle Betrage verstehen sich in USD und exklusive geltender Steuern. Honorare
werden in drei Meilensteinen abgerechnet: 40 % bei Unterzeichnung, 30 % bei
Baubeginn, 30 % beim Go-Live.
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Nr.

01

02

03

Meilenstein

Wochen 1-2 -
Umfragedesign &
Kategoriendefinition

Wochen 3-4 - Durchfiihrung
& Wettbewerbsanalyse

Wochen 5-6 - MarktgroBen-
&
Segmentierungsmodellierun

g

Gesamt (nhetto)

Ausloser

26. Januar
2026

Bei
Lieferbeginn
Bei Abnahme

des
Meilensteins

Die Raten werden auf Grundlage der oben genannten Meilensteine in Rechnung

gestellt und sind innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum zahlbar. Alle

Betrage verstehen sich in USD zzgl. Umsatzsteuer new york —

Marktforschungsleistungen befreit.

(I

Anteil Betrag
40% $12,600
30% $9,450
30% $9,450
100% $31,500
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Mit der Gegenzeichnung unten werden Umfang, Zeitplan, Abnahmekriterien und
Honorare dieser Leistungsbeschreibung akzeptiert und der Arbeitsbeginn zum
angegebenen Startdatum autorisiert.

FUR BRAMBLETON FUR NUMERIS INSIGHTS
CONSUMER GOODS

Numeris Insights
Carla Whitfield

VP of Category Strategy

Bevollmachtigter Unterzeichner

= Datum L

Datum

@ Numeris Insights s

80 Pine St, New York, NY 10005, Vereinigte Staaten

research@numerisinsights.com - +1 646 555 0193
- humerisinsights.com

Numeris Insights LLC - EIN 13-4720856
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