® REDBRICK THEATRE COMPANY

REDBRICK THEATRE COMPANY — TOUR-FORDERUNG
UND PLAKATKAMPAGNE

Eine regionale Tournee durch sechs Spielstatten mit Redbricks
neuem Theaterstuck, kombiniert mit einer kraftigen, engen
Plakatkampagne, konzipiert fur Wildplakatierung und

lokale Reichweite.
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Manchester, Greater
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Arts Council

STATUS ANFORDERUNGEN
Zur Prufung 8

Baseline bei Genenmigung Funktional und nicht-
festgelegt funktional
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& ZELGRUPPE T

‘Fault Lines' ist die bisher ambitionierteste Neuproduktion der Redbrick Theatre
Company und wurde von der ersten Fassung an mit einer regionalen Tournee im Blick
entwickelt. Was fenlt, ist die Finanzierung, um die Produktion Uber die Heimatbuhne
hinaus zu bringen — Spielstattenmiete, eine Plakatkampagne, die die Identitét des
Stlcks Uber sechs sehr unterschiedliche Stadte hinweg tragen kann, sowie die
Gemeinschaftsarbeit, die aus einer einzelnen Aufflhrung eine dauerhafte Beziehung
zu einem neuen Publikum macht.

Dieses Angebot skizziert eine Tournee durch sechs Spielstatten im Nordwesten und
in Yorkshire, verankert durch eine kraftige, enge Plakatkampagne, die als
StraBenplakatierung, Spielstattenbeschilderung und Social-Media-Material aus
demselben Kernmaterial funktioniert. Es schlieBt mit Publikumsgesprachen nach der
Vorstellung und Schulworkshops an jeder Station, damit die Férdermittel Reichweite
schaffen, nicht nur eine AuffUhrungsreihe.
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FAULT LINES TOUR

R-02 Plakatsystem muss sich onne komplette Neugestaltung an -
lokale Veranstaltungsankindigungen anpassen lassen

R-03 Plakatierung und Verteilung an den Veranstaltungsorten -
zwei Wochen vor jeder Station abgeschlossen

R-04 Audiodeskribierte und untertitelte Vorstellungen an -
mindestens drei Veranstaltungsorten angesetzt

R-05 Publikumsgesprach nach der Vorstellung und -
Schulworkshop an jeder Tourstation angeboten

R-06 Druckaufiage im Rahmen des genehmigten -
Kampagnenbudgets auf 5.000 Plakate begrenzt

R-07 Besucherdaten an jedem Veranstaltungsort fir den -
Wirkungsbericht der Forderung erhoben

R-08 AbschlieBender Wirkungsbericht innerhalb von vier Wochen -
nach Tourende eingereicht

- 4/8
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R-01 Muss Alle sechs
Tourveranstaltungsorte vor

Beginn der Plakatproduktion

bestatigt

R-02 Muss Plakatsystem muss sich
ohne komplette

Neugestaltung an lokale

Veranstaltungsankindigung

en anpassen lassen

R-03 Muss Plakatierung und Verteilung
an den Veranstaltungsorten

zwei Wochen vor jeder

Station abgeschlossen

R-04 Muss Audiodeskribierte und
untertitelte Vorstellungen an

mindestens drei

Veranstaltungsorten

angesetzt

R-05 Sollte Publikumsgespréach nach
der Vorstellung und

Schulworkshop an jeder
Tourstation angeboten
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FAULT LINES TOUR

SPC-01 BUhnenbau &
Proben

SPC-02 Gestaltung der
Plakatkampagne

SPC-03 Druck & Verteilung

der

mxlﬁaENTENSPEZI

BUhnenbild-, 1 10. April £11,000
Beleuchtungs- und 2026

Probenkosten fUr den

Er6ffnungslaufin

Manchester

Konzeptentwicklung 1 10. April £4,200
und druckfertige 2026

Gestaltung fur sechs

Spielstatten

I
5.000 Plakate 1 10. £3,200
gedruckt und Uber April

Wildplakatierung

die Tournee hinweg 2026

verteilt
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SPC-04 Miete Funf 5 10. April £2,900/ venue
regionaler Tourneespie 2026
Spielstatten  Istattenim
& Nordwesten
Tourneelogi undin
stik Yorkshire
SPC-05 Gemeinscha  Publikumsge 6 10.April £650 / workshop
ftsworkshop  sprache 2026
S nach der
Vorstellung
und

Schulworksh

ops an jeder

Spielstatte
__________________________________________________\"____________________________________________________________________________|
SPC-06 Marketing& Regionale 1 10. April £3,200

PR Presse, 2026

Social-

Media-

Kampagne

und

barrierefrei

es

Marketing

L
Die Spezifikationen werden mit der Aonahme festgelegt; jede Anderung wird tber

das in diesem Dokument beschriebene Anderungsverfahren abgewickelt.
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EIN SYSTEM, .. REIGHWEITE, NIGHT REGHENSCHAFTSPFLIGHTIG
SEGHS SPIELSTATTEN NUR EINE SPIELZEIT GEGENIBER

Ein kompaktes Fettschrift- Nachgesprache und nEn annEm"“G

Plakatkit, das sich ohne Schulworkshops machen aus Publikumsdaten undein
Neugestaltung an jedem jeder Vorstellung eine Abschlussbericht zur Wirkung,
Standort an die lokale dauerhafte Publikumsbindung.  direkt gegendie

Ankundigung anpasst. Forderbedingungen des

Councils abgeglichen.

WOCHEN 1-2 - GESTALTUNG DER PLAKATKAMPAGNE

Typografie-Andrucke finalisiert und druckfertige Plakatdateien freigegeben.

WOCHEN 3-4 - DRUCKPRODUKTION & VERTEILUNG
5.000 Plakate gedruckt und vor Tourneebeginn plakatiert.

WOCHE 5 - EROFFNUNGSLAUF IN MANCHESTER

Heimspielstatten-Premiere auf Redbricks eigener Buhne,
mit Pressevorstellung.

WOCHEN 6-14 - REGIONALE TOURNEE

FUnf weitere Spielstatten im Nordwesten und in Yorkshire, jeweils mit
Publikumsgesprach und Workshop.
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45 Oxford Rd, Manchester, Greater Manchester M1 5QA,
Vereinigtes Konigreich

boxoffice@redbricktheatre.com - +44 161555 0177 -
redbricktheatre.com
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