
REDBRICK THEATRE COMPANY

R E D B R I C K  T H E A T R E  C O M P A N Y  —  T O U R - F Ö R D E R U N G

U N D  P L A K A T K A M P A G N E

ANFORDERUNGSSPEZIFIKATION

Eine regionale Tournee durch sechs Spielstä|en mit Redbricks

neuem Theaterstück, kombiniert mit einer kräftigen, engen

Plakatkampagne, konzipiert für Wildplakatierung und

lokale Reichweite.
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festgelegt

ANFORDERUNGEN

8
Funktional und nicht-

funktional

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR
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'Fault Lines' ist die bisher ambitionierteste Neuproduktion der Redbrick Theatre

Company und wurde von der ersten Fassung an mit einer regionalen Tournee im Blick

entwickelt. Was fehlt, ist die Finanzierung, um die Produktion über die Heimatbühne

hinaus zu bringen — Spielstä|enmiete, eine Plakatkampagne, die die Identität des

Stücks über sechs sehr unterschiedliche Städte hinweg tragen kann, sowie die

Gemeinschaftsarbeit, die aus einer einzelnen Auxührung eine dauerhafte Beziehung

zu einem neuen Publikum macht.

Dieses Angebot skizziert eine Tournee durch sechs Spielstä|en im Nordwesten und

in Yorkshire, verankert durch eine kräftige, enge Plakatkampagne, die als

Straßenplakatierung, Spielstä|enbeschilderung und Social-Media-Material aus

demselben Kernmaterial funktioniert. Es schließt mit Publikumsgesprächen nach der

Vorstellung und Schulworkshops an jeder Station, damit die Fördermi|el Reichweite

schaxen, nicht nur eine Auxührungsreihe.

ZWECK & ZIELGRUPPEZWECK & ZIELGRUPPE

FUNKTIONALE ANFORDERUNGENFUNKTIONALE ANFORDERUNGEN

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR

01
0 1

EINFÜHRUNGEINFÜHRUNG
& UMFANG& UMFANG
Die Redbrick Theatre Company hat ein fertiges neues
Theaterstück, 'Fault Lines', aber keinen Weg zu einem
Publikum jenseits von Manchester. Das Tournee-Stipendium
des Northern Arts Council macht den Unterschied zwischen
einer Premiere an einem einzigen Spielort und einer
sechsstationigen Regionaltournee, die Publikum erreicht, das
nur selten neues Theater live erlebt.

.C
O M  ·  E

XA M P L E  D
O CU

M E NT
   W

AX
TA B L E .C

O M  ·  E
XA M P L E  D

O CU
M E NT

   W
AX

TA B L E .C
O M  ·  E

XA M P L E  D
O C

.C
O M  ·  E

XA M P L E  D
O CU

M E NT
   W

AX
TA B L E .C

O M  ·  E
XA M P L E  D

O CU
M E NT

   W
AX

TA B L E .C
O M  ·  E

XA M P L E  D
O C



4 8/

R-02 Plakatsystem muss sich ohne komple|e Neugestaltung an

lokale Veranstaltungsankündigungen anpassen lassen

MUSS

R-03 Plakatierung und Verteilung an den Veranstaltungsorten

zwei Wochen vor jeder Station abgeschlossen

MUSS

R-04 Audiodeskribierte und untertitelte Vorstellungen an

mindestens drei Veranstaltungsorten angesetzt

MUSS

R-05 Publikumsgespräch nach der Vorstellung und

Schulworkshop an jeder Tourstation angeboten

SOLLTE

R-06 Druckau{age im Rahmen des genehmigten

Kampagnenbudgets auf 5.000 Plakate begrenzt

MUSS

R-07 Besucherdaten an jedem Veranstaltungsort für den

Wirkungsbericht der Förderung erhoben

MUSS

R-08 Abschließender Wirkungsbericht innerhalb von vier Wochen

nach Tourende eingereicht

SOLLTE

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR
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ID PRIORITÄT ANFORDERUNG

R-01 Muss Alle sechs

Tourveranstaltungsorte vor

Beginn der Plakatproduktion

bestätigt

R-02 Muss Plakatsystem muss sich

ohne komple|e

Neugestaltung an lokale

Veranstaltungsankündigung

en anpassen lassen

R-03 Muss Plakatierung und Verteilung

an den Veranstaltungsorten

zwei Wochen vor jeder

Station abgeschlossen

R-04 Muss Audiodeskribierte und

untertitelte Vorstellungen an

mindestens drei

Veranstaltungsorten

angesetzt

R-05 Sollte Publikumsgespräch nach

der Vorstellung und

Schulworkshop an jeder

Tourstation angeboten

01 MANAGEMENT DER
TOURNEEPRODUKTION

Terminplanung, Auf- und Abbaulogistik sowie

Veranstaltungsort-Koordination an allen

sechs Tourstationen.

02 GESTALTUNG DER
PLAKATKAMPAGNE

Kompaktes, fe|gedrucktes Plakatsystem und

druckfertige Proofs, geteilt über alle

Veranstaltungsorte.

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR
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REF. POSITION SPEZIFIKATION EINHEITEN
VORLA

UFZEIT
EINZELPREIS

SPC-01 Bühnenbau &

Proben

Bühnenbild-,

Beleuchtungs- und

Probenkosten für den

Eröxnungslauf in

Manchester

1 10. April

2026

£11,000

SPC-02 Gestaltung der

Plakatkampagne

Konzeptentwicklung

und druckfertige

Gestaltung für sechs

Spielstä|en

1 10. April

2026

£4,200

SPC-03 Druck & Verteilung

der

Wildplakatierung

5.000 Plakate

gedruckt und über

die Tournee hinweg

verteilt

1 10.

April

2026

£3,200

03 DRUCK & VERTEILUNG
DER WILDPLAKATIERUNG

Straßenstandort- und Veranstaltungsort-

Verteilung, zwei Wochen vor jeder

Vorstellung geplant.

04 KOORDINATION DER
VERANSTALTUNGSPARTNERSCHAFTEN

Bestätigung von Terminen, technischen

Anforderungen und lokaler Ankündigung mit

allen sechs Veranstaltungsorten.

05 GEMEINSCHAFTSENGAGEMENT
& BARRIEREFREIHEIT

Publikumsgespräche nach der

Vorstellung, Schulworkshops und

audiodeskribierte Vorstellungen.

06 WIRKUNGSBEWERTUNG &
FÖRDERBERICHTERSTATTUNG

Publikumsdatenerhebung und ein

Abschlussbericht, abgeglichen mit den

Förderbedingungen.

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR

S P E Z I F I K A T I O N

KOMPONENTENSPEZIFIKATION
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SPC-04 Miete

regionaler

Spielstä|en

&

Tourneelogi

stik

Fünf

Tourneespie

lstä|en im

Nordwesten

und in

Yorkshire

5 10. April

2026

£2,900 / venue

SPC-05 Gemeinscha

ftsworkshop

s

Publikumsge

spräche

nach der

Vorstellung

und

Schulworksh

ops an jeder

Spielstä|e

6 10. April

2026

£650 / workshop

SPC-06 Marketing &

PR

Regionale

Presse,

Social-

Media-

Kampagne

und

barrierefrei

es

Marketing

1 10. April

2026

£3,200

Die Spezizkationen werden mit der Abnahme festgelegt; jede Änderung wird über

das in diesem Dokument beschriebene Änderungsverfahren abgewickelt.

REDBRICK THEATRE COMPANY FAULT LINES TOUR
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01
EIN SYSTEM,
SECHS SPIELSTÄTTEN
Ein kompaktes Fe|schrift-

Plakatkit, das sich ohne

Neugestaltung an jedem

Standort an die lokale

Ankündigung anpasst.

02
REICHWEITE, NICHT
NUR EINE SPIELZEIT
Nachgespräche und

Schulworkshops machen aus

jeder Vorstellung eine

dauerhafte Publikumsbindung.

03
RECHENSCHAFTSPFLICHTIG
GEGENÜBER
DER FÖRDERUNG
Publikumsdaten und ein

Abschlussbericht zur Wirkung,

direkt gegen die

Förderbedingungen des

Councils abgeglichen.

WOCHEN 1–2 ·  GESTALTUNG DER PLAKATKAMPAGNE

Typograze-Andrucke znalisiert und druckfertige Plakatdateien freigegeben.

WOCHEN 3–4 ·  DRUCKPRODUKTION &  VERTEILUNG

5.000 Plakate gedruckt und vor Tourneebeginn plakatiert.

WOCHE 5 ·  ERÖFFNUNGSLAUF IN MANCHESTER

Heimspielstä|en-Premiere auf Redbricks eigener Bühne,

mit Pressevorstellung.

WOCHEN 6–14 ·  REGIONALE TOURNEE

Fünf weitere Spielstä|en im Nordwesten und in Yorkshire, jeweils mit

Publikumsgespräch und Workshop.

REDBRICK THEATRE COMPANYREDBRICK THEATRE COMPANY
45 Oxford Rd, Manchester, Greater Manchester M1 5QA,

Vereinigtes Königreich

boxoxice@redbricktheatre.com · +44 161 555 0177 ·

redbricktheatre.com

Redbrick Theatre Company Ltd · USt-IdNr. GB 245 8891 06
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