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Anforderungsspez

Nectarines landesweite Markteinfuhrung an die richtigen
Klchen heranbringen.
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W Zweck & Zielgruppe

Nectarines drei Testmarkt-Kampagnen wurden Stadt fGr Stadt mit individuell
abgestimmten Creatives und ohne gemeinsamen Messrahmen durchgeflhrt, sodass
es keine einheitliche Sicht darauf gibt, was effiziente Anmeldungen tatsachlich im
groBBen MafBstab antreibt. Connected TV und Influencer-Partnerschaften sind fur die
Marke vollig neue Kanale, und der Vorstand hat die nachste Finanzierungsrunde an
eine nachgewiesene landesweite Effizienz der Kundengewinnung geknupft.

Bloomfield Digital schlagt eine zwolfwochige Multichannel-Launch-Kampagne vor,
die auf einem einheitlichen Messranmen aufbaut, mit einem gestaffelten Stadt-
Wellen-Kalender, der auf Nectarines Ausbau der Lieferzonen abgestimmt ist, sowie
wochentlicher Optimierung, damit das interne Team in Echtzeit sehen kann, was
funktioniert. Die folgenden Abschnitte beschreiben den Ansatz, den
Leistungsumfang, den Zeitplan und die Investition.

@ Funktionale Anforderungen

. R-01 Vordem Startjeglicher bezahlter Medien soll ein MUSS
einheitliches kanalUbergreifendes Messframework
betriebsbereit sein.
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B Rr-02

B r-03

B Rr-04

B r-05

B Rr-06

B r-07

Die Kampagnenkreation soll aus einem gemeinsamen
visuellen und inhaltlichen System uber Social-, CTV-
und Influencer-Formate hinweg erstellt werden.

Der Launch der ersten Welle mit bezahltem Social- und
CTV-Media soll die ersten acht Auslieferungsstadte
abdecken.

Ein Live-Reporting-Dashboard soll dem internen Team
von Nectarine wahrend der gesamten Laufzeit
zuganglich sein.

Influencer-Seeding-Inhalte sollen in jeder Stadtewelle
mindestens zwei Wochen vor den bezahlten Medien
veroffentlicht werden.

Ein Checkpoint zur Kampagnenmitte soll das Budget
bis Woche 7 auf die leistungsstarksten Kanale und
Stadte umverteilen.

CTV-Buchungen sollen einen Ersatzplan fUr jeden
Startmarkt mit unzureichendem Inventar enthalten.

Die Kosten pro Akquisition sollen pro Stadt erfasst
werden, um die Reihenfolge von Welle zwei und Welle
drei zu bestimmen.

MUSS

MUSS

MUSS

MUSS

SOLLTE

SOLLTE

SOLLTE
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W Rr-03

W R-05

PRIORITAT

Muss

Muss

Muss

Muss

Muss

ANFORDERUNG

Vor dem Start jeglicher
bezahlter Medien soll ein
einheitliches
kanalUbergreifendes
Messframework
betriebsbereit sein.

Die Kampagnenkreation
soll aus einem
gemeinsamen visuellen
und inhaltlichen System
uber Social-, CTV-und
Influencer-Formate hinweg
erstellt werden.

Der Launch der ersten
Welle mit bezahltem
Social- und CTV-Media soll
die ersten acht
Auslieferungsstadte
abdecken.

Ein Live-Reporting-
Dashboard soll dem
internen Team von
Nectarine wahrend der
gesamten Laufzeit
zuganglich sein.

Influencer-Seeding-
Inhalte sollenin jeder
Stadtewelle mindestens
zwei Wochen vor den
bezahlten Medien
veroffentlicht werden.
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W SPEZIFIKATION

Komponentenspezifikati
on

VORLA

REF. POSITION SPEZIFIKATION EINHEITEN EINZELPREIS
UFZEIT
. SPC  Messrahmen & KanalUbergreifendes 1T 30. $14,000
-01 Dashboard Tracking-Setup und Novem
Aufbau des Live- ber
Reportings 2026
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W spc-

03

W spc-

04

W spc-

05

™ spc-

06

Verwaltung
bezahlter
Social-
Media-
Kampagnen

Connected-
TV-Planung
& -Einkauf

Influencer-
Seeding-
Programm

Wellen-
Launchkale
nder &
Stadtekoor
dination

Media-
Einkauf bei
Meta,
TikTok und
Pinterest,
12-wochige
Laufzeit

CTV-
Strategie
und
Umsetzung
inden
Markten der
ersten
Welle

Micro-und
Mid-Tier-
Partnersch
aften,
gestaffelt
Uber alle
Wellen

Gestaffelte
r Rollout in
40 Stadten
mit
Terminplan
ung und
Marktkoord
ination

12

12 Wochen

30.
November
2026

30.
November
2026

30.
November
2026

$1,900 / wk

$26,000

$19,200

$8,000

Die Spezifikationen werden mit der Abnahme festgelegt; jede Anderung wird Gber

das in diesem Dokument beschriebene Anderungsverfahren abgewickelt.



® BLOOMFIELD DIGITAL LAUNCH DES MEAL-KITS

Ein Framework, Wellenweise, nicht Waochentliche statt
alle Kanale mit der Gie3kanne  vierteljahrliche

Die Messung wird vor der Ein gestaffelter Stadtekalender optlmlerung

Kreation aufgebaut, sodass bedeutet, dass das Budgetder  Ein Live-Dashboard und ein fest
jeder Dollar von Anfang an Uber  Bereitschaft der Lieferzonen eingebauter Zwischen-

Social, CTV und Influencer folgt, statt Uberall gleichzeitig =~ Checkpoint sorgen dafur, dass
hinweg vergleichbar ist. blind zu starten. unterperformende Ausgaben

innerhalb weniger Tage
umgeschichtet werden.

WOCHEN 1-2 - STRATEGIE & MESSUNG

Messrahmen aufgebaut, Creative Brief final abgestimmt, Markte der ersten
Welle bestatigt.

WOCHEN 3-4 - KREATIVENTWICKLUNG

Kreativsystem fur die Kampagne erstellt und fur Paid Social, CTV und
Influencer-Formate angepasst.

WOCHEN 5-6 - START DER ERSTEN WELLE

- E—

Paid Social und CTV gehen in den ersten acht Stadten live, das Influencer-
Seeding lauft bereits.

WOCHEN 7-9 - ZWEITE WELLE & OPTIMIERUNG

Die zweite Stadtewelle startet; der Checkpoint zur Kampagnenmitte
verlagert das Budget zu den leistungsstarksten Kanalen.
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