REDBRICK THEATRE COMPA
UND PLAKATKAMPAGNE

TLINES

Eine regionale Tournee durch sechs SpielSte
Redbricks neuem Theaterstuck, kombiniert
kraftigen, engen Plakatkampagne, kKonZipiert far
Wildplakatierung und lokale Reichweite.
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‘Fault Lines' ist die bisher ambitionierteste Neuproduktion der Redbrick Theatre

Company und wurde von der ersten Fassung an mit einer regionalen Tournee im Blick
entwickelt. Was fenhlt, ist die Finanzierung, um die Produktion Uber die Heimatbuhne

hinaus zu bringen — Spielstattenmiete, eine Plakatkampagne, die die Identitat des
Stlcks Uber sechs sehr unterschiedliche Stadte hinweg tragen kann, sowie die

Gemeinschaftsarbeit, die aus einer einzelnen Aufflhrung eine dauerhafte Beziehung
zu einem neuen Publikum macht.

Dieses Angebot skizziert eine Tournee durch sechs Spielstatten im Nordwesten und
in Yorkshire, verankert durch eine kraftige, enge Plakatkampagne, die als
StraBenplakatierung, Spielstattenbeschilderung und Social-Media-Material aus
demselben Kernmaterial funktioniert. Es schlie3t mit Publikumsgesprachen nach der
Vorstellung und Schulworkshops an jeder Station, damit die Fordermittel Reichweite
schaffen, nicht nur eine Auffihrungsreihe.

g ?,400 ??ochen

PROGNOSTIZIERTE
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—
DIE HERAUSFORDERUNG

‘Fault Lines’ befindet sich vollstandig in den
Proben, doch Redbricks Tourneebudget
deckt nur Manchester ab. Regionale
Spielstatten winschen eine bestatigte
Plakatkampagne und einen Marketingplan,
bevor sie sich auf Termine festlegen — ein
Henne-Ei-Problem, das die Company allein
nicht I6sen kann.

Das Thema des Stucks — eine Familie Uber
eine Generationenkluft hinweg — wirkt in
jeder Stadt der Route anders, und ein
einziges generisches Plakat riskiert, dies zu
einem Einheitsbild zu verflachen, das das
Werk unter Wert verkauft.

—
UNSER ANSATZ

Wir entwerfen ein flexibles, kraftig-enges
Plakatsystem: ein gemeinsamer Titelkopf und
ein Typografie-Andrucksatz, den jede
Spielstatte mit lokaler Besetzungsangabe
anpassen kann, gedruckt von denselben
Druckdateien, um die Kosten niedrig zu
halten. Wildplakatierung und Verteilung an
die Spielstatten werden jeweils zwei Wochen
vor jeder Station geplant.

Die Tournee selbst ist um das Stuck herum
aufgebaut, nicht um sie herum: sechs
Spielstatten im Nordwesten und in Yorkshire,
jede kombiniert mit einem
Publikumsgesprach nach der Vorstellung und
einem Schulworkshop, damit die Fordermittel
eine Beziehung zum Publikum jeder Stadt
finanzieren, nicht nur eine AuffGhrung.




RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR

REDBRIGKS
PLAKATKAMPRGNE
FULLTE UNSER FOYER,
NOGH BEVOR DIE
KRITIKEN ERSGHIENEN -
UND DER
SGHULWORKSHOP
BRAGHTE UNS EIN
PUBLIKUM. DAS WIR
ZUVOR NIE 1M HAUS
HATTEN.
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Mitgliedschaft Branchenverb  AufAnfrage Verhaltenskod In gutem Rechtsstand
in einem and, erhaltlich exund

Branchenverb  Vereinigtes Beschwerdeve

and Konigreich rfahren

Zertifikate und Versicherungsnachweise werden auf Anfrage zur Verflgung gestellt
und werden Northern Arts Council auf Anfrage jederzeit wahrend des Auftrags
erneut ausgestellt.

WOCHEN 1-2 - GESTALTUNG DER PLAKATKAMPAGNE

Typografie-Andrucke finalisiert und druckfertige Plakatdateien freigegeben.

WOCHEN 3-4 - DRUCKPRODUKTION & VERTEILUNG
5.000 Plakate gedruckt und vor Tourneebeginn plakatiert.

WOCHE 5 - EROFFNUNGSLAUF IN MANCHESTER

Heimspielstatten-Premiere auf Redbricks eigener Buhne,
mit Pressevorstellung.

WOCHEN 6-14 - REGIONALE TOURNEE

FUnf weitere Spielstatten im Nordwesten und in Yorkshire, jeweils mit
Publikumsgesprach und Workshop.
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NUR
PLAKATKAMPAGNE
£7,400

m Plakatsystem-Design &
druckfertige Proofs

m Druckaufiage von 5.000
Plakaten

m Plakatierung an sechs
Veranstaltungsorten

m Social- & Presse-
Materialpaket

}'%UHHEEUNTEHSTHTZU

£28,600

Alles aus
Plakatkampagne

Management der
Tourneeproduktion an
sechs
Veranstaltungsorten

Koordination der
Veranstaltungspartnersche

Publikumsgesprache
nach der Vorstellung an

jeder Station

| GESCHAFTSMODELL

Preis £7,400

Kernumfang

Plakatsystem-
Design &

£28,600

Alles aus

druckfertige
Proofs

VOLLSTANDIGE
PRODUKTION
& TOURNEE

£42.500

m Alles aus
Tourneeunterstutzung

m Schulworkshops an
jedem Veranstaltungsort

m Barrierefreie
Vorstellungen an drei
Veranstaltungsorten

m Forderberichterstattung
& Wirkungsbewertung

Plakatkampagne

£42,500

Alles aus
Tourneeunterstit
zung
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Was enthalten ist Druckauflage von Management der Schulworkshops an
5.000 Plakaten Tourneeproduktion jedem
an sechs Veranstaltungsort

Veranstaltungsorten

Lieferung Plakatierung an Koordination der Barrierefreie
sechs Veranstaltungspartn Vorstellungen an
Veranstaltungsorten  erschaften drei

Veranstaltungsorten

Nachbetreuung Social- & Presse- Publikumsgesprac Forderberichtersta
Materialpaket he nach der ttung &

Vorstellung an Wirkungsbewertun

jeder Station g

|
Die Preise verstehen sich in GBP ohne die Mehrwertsteuer (Férderfinanzierung —

auBerhalb des Anwendungsbereichs der Mehrwertsteuer). Die Optionen kénnen
kombiniert oder gestaffelt werden; die Empfehlung fur Northern Arts Council ist im
Preisabschnitt hervorgehoben.
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