
PEMBERTON  OUTDOOR  GEAR أُعد لـ 

بيان نطاق العمل
حملة إعلانات لوحات طرقية ومطبوعة على مستوى وطني مبنية حول عشرة عناوين مكتوبة بخط اليد لإطلاق

.Pemberton Outdoor Gear موسم الخريف لدى

2026
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2/3حملة إطلاق الخريف

¶¶
SECTION

الخلفية والأهداف
أمضت Pemberton Outdoor Gear ثلاثة مواسم في تشغيل نفس الإعلانات الخارجية الناعمة والهادئة التي تعتمدها كل
ا. ا لمدة ثمانية عشر شهرً علامة ملابس أخرى في فئتها — وتُظهر بيانات التتبع ذلك: ظل الاستدعاء التلقائي للعلامة التجارية ثابتً
ا، لا مجرد يُعد إطلاق موسم الخريف أكبر إطلاق منتج على التقويم هذا العام، ويريد فريق التسويق حملة يتحدث الناس عنها فعليً

حملة تُرى.

ا لكتابة وتصميم وإنتاج حملة لوحات طرقية ومطبوعة على تقترح Loudmouth & Vine مشاركة مدتها اثنا عشر أسبوعً
مستوى وطني: عشرة عناوين مكتوبة بخط اليد مبنية حول أحدث معدات Pemberton الأكثر متانة، تُعرض عبر ستين موقع

لوحة إعلانية وشراء إعلامي مطبوع في ست مجلات. توضح الأقسام التالية النهج، والنطاق، والجدول الزمني، والاستثمار.

حملة إطلاق الخريف

0101

نظرة عامة والأهداف
ا لكتابة وإنتاج حملة العناوين الإعلانية الوطنية على اللوحات الإعلانية مشروع مدته اثنا عشر أسبوعً

.Pemberton Outdoor Gear والمطبوعات لإطلاق منتجات الخريف من
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3/3حملة إطلاق الخريف

0101
تصميم يبدأ

بالخط الطباعي
كل عنوان رئيسي يُبنى ليعمل كخط طباعي

بحت قبل إضافة أي صورة إليه.

0202
عبارات مُختبرة
على المشترين

عشرة مفاهيم اختُبرت أمام لجنة مشترين
ا. حقيقية، اختُصرت إلى الخمسة الأكثر تأثيرً

0303
إنتاج جاهز للموردين
ملفات جاهزة للطباعة تُسلَّم بكل الصيغ التي
يحتاجها موردو اللوحات الإعلانية والطباعة

.Pemberton لدى

SPEC

المهلةالجهدالمواصفاتالبندالمرجع
سعر الوحدةالزمنية

SPC-01استراتيجية العناوين الأساسيةالمنصة الإبداعية
ومنصة نبرة الصوت

2wk / $5,400 أسابيع2

SPC-02عشرة مفاهيم للعناوين، مكتوبةكتابة العناوين
ومصقولة

3wk / $6,200 أسابيع3

SPC-03اختبار الاستدعاء والصدى أماماختبار المشترين
مجموعة المشترين المستهدفين

2wk / $5,800 أسابيع2

SPC-04تخطيطات لخمسة عناوينتصميم اللوحات الإعلانية
إنتاجية، بجميع التنسيقات

القياسية

2wk / $6,600 أسابيع2

SPC-05تخطيطات لشراء إعلاميتصميم المطبوعات
مطبوع وطني في ست مجلات

1wk / $10,800 أسبوع1

إدارة الحملة المستمرة بعد الإطلاق

تُثبَّت المواصفات عند القبول؛ وتُعالَج أي تعديلات عبر إجراء ضبط التغييرات المحدد في هذه الوثيقة.

حملة إطلاق الخريف

المواصفات

مواصفات مسار العمل
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